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CAMPEONATOS DE FUTEBOL EM QUE MAIS APOSTAM
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75% 
dos apostadores 

assistem à TV Globo

+183 milhões
de pessoas alcançadas no 

período¹

TV Globo

69% 
dos apostadores acessam 

os portais Globo ao menos 1 
vez na semana

+87 milhões
de usuários únicos em 

média por mês²

Digital Globo

39% 
dos apostadores acompanha 
as transmissões de jogos de 

futebol no Globoplay

+29 milhões
de pessoas alcançadas em 

média por mês³

Globoplay

75% 
dos apostadores assistem 

algum canal  pago da  Globo

+13 milhões
de pessoas alcançadas em 

média por dia¹

Canais Pagos Globo 

+ 140 MM de GLOBO IDs - maior assertividade no alcance do target, maior eficiência nas campanhas



Engajar e remover 
barreiras 

Manter o usuário ativo, 

estabelecendo uma 

relação sustentável

DILIGÊNCIA

Transformar interesse 
em ação, mantendo o 
foco na experiência do 
apostador

DESCOBERTA / 
ATRAÇÃO

Gerar awareness e 
despertar interesse

PRINCIPALIDADE
EXPERIMENTAÇÃO



DESCOBERTA / 
ATRAÇÃO
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Manter o usuário ativo, 
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relação sustentável
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DILIGÊNCIADESCOBERTA / 
ATRAÇÃO

PRINCIPALIDADE EXPERIMENTAÇÃO

Jornalismo
Entretenimento
Filmes/ Séries

Jornalismo
Programas de 
auditório e 
conversas

Streaming
Reality show

Digital
DOOH
Dramaturgia



DILIGÊNCIADESCOBERTA / 
ATRAÇÃO

PRINCIPALIDADE EXPERIMENTAÇÃO
DOOH + 

Geofence

Jornalismo
Entretenimento
Filmes/ Séries

Jornalismo
Programas de 
auditório e 
conversas

DRAMATURGIA

Streaming
Reality show

Digital
DOOH
Dramaturgia
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